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INTRO

DIE WICHTIGKEIT
VON MESSEN IST
UNBESTRITTEN:

Laut einer Befragung haben 55 % der Unternehmen eine konstante

Messebeteiligung, von denen fast ein Drittel das Messebudget
jahrlich steigert. Bei mehr als einem Viertel der Unternehmen

sind zudem mit den Geschaftsfiihrern oder Inhabern ranghohe
Ansprechpartner fiir das Thema Messe zustandig, mehr als die
Halfte setzt auf eigene Vertriebs-, Marketing-, Werbe- oder Messe-
leiter. Auch im digitalen Zertalter nehmen Messen als Marketing-
instrument einen enorm hohen Stellenwert ein — Grund genug,
diese Moglichkeit optimal zu nutzen.



6 FAKTOREN FUR EINEN ERFOLGREICHEN MESSEAUFTRITT

WECKEN SIE DER ERSTE
. EMOTIONEN! . EINDRUCK ZAHLT

Stande mit Produktprasentationen +  Stimmiges Design, passende Farben
zum Ausprobieren haben im Schnitt sowie ein individuelles Standkonzept
40 % mehr Besucher am Stand. sorgen flir Wiedererkennungswert und

bleiben im Gedachtnis.
Essen und Trinken am Stand

wirken gastfreundlich und +  Die Firma sollte auf den ersten Blick

laden zum Verweilen ein. erkennbar sein. Passende Beleuchtung,
grofte Grafiken sowie ein offener und ein-
ladender Standbau wirken unterstiitzend.




6 FAKTOREN FUR EINEN ERFOLGREICHEN MESSEAUFTRITT

3 QUALITAT FASZINIEREN
. ZAHLT SICH AUS . STATT PRASENTIEREN

+ Qualitativ hochwertige Materialien + |hr Messestand soll Ihre Botschaft
und Technik (Bodenbeldage, Laut- sinnvoll Gbermitteln, sodass der Kunde
sprecher, Mobel) sind Ausdruck der nachhaltig von Ihrem Messeauftritt
Qualitat Ihrer Marke, Firma oder angesprochen wird. Stimmiges Stand-
lhres Produkts. design im Einklang mit der Corporate

Identity sind dabei das A und O.
Personliche Beratung am Stand

sowie geschultes und motiviertes » Faszinieren Sie Ihr Publikum mit der
Personal sprechen Kunden an, ge- richtigen Botschaft und dem gezielten
eignete modern gestaltete Werbe- Einsatz von Social-Media-Technologie
mittel mit unterstitzender Technik — achten Sie auf Ihre Zielgruppe und
vermitteln einen professionellen deren Anspriiche.

Eindruck.
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6 FAKTOREN FUR EINEN ERFOLGREICHEN MESSEAUFTRITT

GUT DING ERFOLG MUSS
. WILL WEILE HABE . NICHT TEUER SEIN ..

* Im Vorhinein festgelegte Termine und + .. sondern ist vielmehr das Ergebnis

organisierte Ablaufe sorgen bei allen einer guten Planung!

Beteiligten flir Kompetenz und Sicher-

heit, die das Unternehmen auf der +  Exakte Budgetplanung im Voraus um-

Messe dann nach auflen ausstrahlt. geht potentielle Kostenfallen (z. B. bei
Messen im Ausland) - das Geld kann

Es ist sinnvoll, die Planung fiir einen sinnvoll eingesetzt werden, ohne dass

Messeauftritt 12-16 Wochen im Vor- nachher an den falschen Stellen gespart

aus zu starten. werden muss.
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AM HAUFIGSTEN GENNANTE ZIELE VON MESSETEILNEHMERN

WAS DAS ALLES BRINGT?
HIER DIE AM HAUFIGSTEN GENNANTEN ZIELE VON MESSETEILNEHMERN:

. 91 % Neukundengewinnung

+ 89 % Stammkundenpflege . 91 % Bekanntheit steigern

. 86 % Prasentation neuer

. 85%Image- | . . .
o . o . Produkte/Leistungen
« verbesserung . X )
72 % ErschlieBung : : : .
neuer Markte : : : : . . 69 % Verkaufs- und
. ‘ ’ : . Vertragsabschliisse
58 % Neue ° : : : .
Kooperations- . : ‘ ‘
partner . : . " 52%
: . : - Marktforschung



OUTRO

FRWARTUNGEN UBERTREFFEN:
MIT DER RICHTIGEN MESSEARCHITEKTUR
ERFOLGE MESSBAR MACHEN

Ein Messeauftritt ist heutzutage viel mehr als nur die Produktprasentation,
sondern vor allem ein Marketing- und Kommunikationsinstrument. Es gilt
Fragen zu klaren wie: ,Wen spreche ich an, mit welcher Botschaft und was
st der passende Kanal?*

Das Ziel ist es, auf der Messe Interessenten in Kunden umzuwandeln und
Neukunden wie auch bereits bestehende Kunden zu binden. Zentrale Punkte
eines erfolgreichen Messeauftritts sind dabei, das Firmenimage und die
Philosophie des jeweiligen Unternehmens hervorzuheben und erlebbar zu
machen. Gehen schlussendlich Planung, Realisierung und Ubermittlung der
zentralen Botschaft Hand in Hand, ist dies schon fast geschafft.
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M&S MESSEBAU

-| DER
UND SERVICE GMBH

Mit uns haben Sie einen erfahrenen Partner an lhrer Seite: Seit 1978 phase bis hin zur Organisation und Umsetzung besprechen. Dabel

Ist die M&S Messebau und Service GmbH mit ihren Schwesterunter- kimmern wir uns um samtliche Anliegen — vom Bestellen eines Strom-
nehmen M&S Marketing und Service und M&S Systeme und Service in anschlusses, tiber das Personal zum Bedienen der Kaffeemaschine vor
Neuhausen auf den Fildern, in direkter Umgebung und Reichweite der ~ Ort oder die Wahl des perfekten Bodenbelags an lhrem Stand bis hin
neuen Landesmesse, zu Hause. Bei uns erhalten Sie geblindelte Kom-  zum perfekten Belag des Happchens vom Caterer — wir sind fiir Sie da!
petenzen aus einer Hand. Individuelle und kundennahe Betreuung ist

dabei die unverzichtbare Voraussetzung fiir uns.

52.000 Quadratmeter Messeflache wurden im Jahr 2015 von M&S
verbaut. Im letzten Jahr haben wir rund 480 Projekte mit einem Budget

Sie werden von erfahrenen Projektleitern, Designern und Monteuren zwischen 2.000 bis 200.000 Euro betreut — wann diirfen wir Ihr Unter-
betreut, mit denen Sie Ihren Messeauftritt von Angebot und Planungs- ~ nehmen in Szene setzen?



Wir sind der richtige Partner fiir den Erfolg Ihres
Messeauftritts. Sprechen Sie mit uns:

. +4971589024 0
% info@ms-messebau.de

M&S Messebau und Service GmbH Messe Stuttgart @ F M&S
Albstrale 9 73765 Neuhausen auf den Fildern Offiiller ﬁ'. MESSEBAU UND
eeeee gspartner SERV'CE GMBH

www.ms-messebau.de
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